
LA PUISSANCE
DES RÉSEAUX

SOCIAUX
L E  S H O P  D E  L ’ E N T R E P R E N E U R



«La passion est
l’essence des

médias sociaux»
– Jay Baer



3,5
MILLIARDS

C'est le nombre
d'utilisateurs aujourd'hui
sur les réseaux sociaux



2 INFORMATIONS
TRÈS

IMPORTANTES

Les réseaux sociaux représentent plus
d'un tiers du temps passé en ligne

Plus d'un quart des individus
consultent les réseaux sociaux avant

d'effectuer un achat



7 4  %  d e s  p e r s o n n e s  d i s e n t
u t i l i s e r  F a c e b o o k  à  d e s  f i n s

p r o f e s s i o n n e l l e s .

Seulement  3 1  % des entrepr ises
déclarent  ut i l i ser  Facebook

Messenger .

Le  t raf ic  le  p lus  é levé se  s i tue
en mi l ieu de semaine entre  13h

et  16h .

6 2  %  d e s  s p é c i a l i s t e s  d u
m a r k e t i n g  d i s e n t  p r é f é r e r
F a c e b o o k  c o m m e  r é s e a u

s o c i a l .

Les  posts  avec images vo ient
2 .5  fo is  p lus  d 'engagements

que ceux  sans images .



3  m i l l i o n s  d ’ u t i l i s a t e u r s
p a r t a g e n t  d u  c o n t e n u  s u r
L i n k e d I n  c h a q u e  s e m a i n e .

Les  ut i l i sateurs  ne passent  que
17  minutes  par  mois  en
moyenne sur  L inkedIn .

94 % des spécia l is tes  du
market ing B2B ut i l i sent

L inkedIn  pour  d ist r ibuer  du
contenu.

39 mi l l ions  d ’étudiants  et  de
dip lômés récents  sur  L inkedIn .

P lus  de 30 mi l l ions
d’entrepr ises  sont  inscr i tes  sur

L inkedIn  en 2020 .



9 0  %  d e s  u t i l i s a t e u r s  s u i v e n t
a u  m o i n s  u n e  e n t r e p r i s e  s u r

I n s t a g r a m .

Les  photos  avec un v isage
obt iennent  38 % de l i kes  en

plus  sur  Instagram.

1  mi l l iard d ’ut i l i sateurs  act i fs
Instagram tous les  mois .

Sur  Instagram,  les  v idéos
obt iennent  moins

d’engagement  que les  photos .

62  % des ut i l i sateurs  déclarent
qu’ i l s  se  sont  intéressés à  une
marque ou à un produi t  après

l ’avoi r  vu  en story .



T i k  T o k  e s t  p r o c h e  d u  m i l l i a r d
d ' u t i l i s a t e u r s  e n  2 0 2 2

Le  temps moyen passé sur
l 'appl icat ion est  de 52min et

90%  des ut i l i sateurs  en ont  un
usage quot id ien .

E l le  est  l 'appl icat ion la  p lus
té léchargée sur  l 'AppStore ,

devant  YouTube et  Instagram.

T ik  Tok  c 'est  p lus  de 167
mi l l ions  d 'heures  de v idéos vue

en 1min

41  % des ut i l i sateurs  ont  entre
16  et  24  ans .



P l u s  d ’ u n e  h e u r e ,  l a  d u r é e  d e
v i s i t e  m o y e n n e  s u r  Y o u t u b e .

1 .9  mi l l iards  d ’ut i l i sateurs
act i fs  Youtube tous les  mois .

62  % des entrepr ises  ut i l i sent
une chaîne pour  poster  des

v idéos .

P lus  de 50 % du t raf ic  sur
Youtube prov ient  du mobi le .

R ien que sur  mobi le ,  Youtube
atte int  p lus  de personnes que

la té lév is ion .  ( 18-49 ans)



3 2 2  m i l l i o n s  d ’ u t i l i s a t e u r s
a c t i f s  c h a q u e  j o u r  d a n s  l e

m o n d e .

83 % des ut i l i sateurs  préfèrent
suivre  une entrepr ise  p lutôt

qu’une célébr i té .

70  % des ut i l i sateurs  de
Pinterest  sont  des femmes.

14 .2  minutes ,  le  temps moyen
passé sur  P interest  pour

chaque v is i te .

85 % des ut i l i sateurs  ut i l i sent
P interest  v ia  mobi le .

selon orson.io



Q u e l s  r é s e a u x  
u t i l i s e s - t u  ?


